Il dibattito tra Coldiretti e Fedagri
accende 'attenzione sul mondo

cooperativo

di Secondo Ricci — Presidente Caviro

L’attuale situazione delle cooperative ed il confronto con le associazioni

di settore, il tutto proiettato verso il raggiungimento di obiettivi comuni.

Quando piove sul bagnato i danni au-
mentano. E questo il presentimento che
ho in momenti come questi per via
delle questioni legate al comparto viti-
vinicolo e associativo che il mondo agri-
colo sta vivendo in questi giorni.

Si sta avvicinando la vendemmia 2008 e
la prospettiva di una crisi del settore vi-
tivinicolo si respira gia sul mercato!
Molto € dovuto all'indeterminatezza e
ai cambiamenti degli aiuti comunitari. E
sicuro cio che andremo a perdere men-
tre € ancora incerto come funzione-
ranno i nuovi premi OCM vino.
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Con i nuovi regolamenti, gia in funzione
dal 1° agosto, non ci saranno pit i premi
per gli stoccaggi e cambieranno gli aiuti
per distillazione e arricchimenti. Indub-
biamente occorreranno alcuni anni per-
ché il comparto ritrovi un suo equilibrio.
Occorrera molto tempo prima che gli
abbattimenti ed i premi all'esportazione
possano ridare stabilita al mercato. |l
comparto vino dei Paesi UE annual-
mente ritirava dal mercato una media
dai 20 ai 25 milioni di hl di vino, tramite
la distillazione, mantenendo cosi in equi-
librio I'offerta con la domanda di pro-
dotto. Oggi a fronte di una domanda
piu debole dovuta alla crisi dei consumi,
aumenta l'incertezza del mercato che si
va a sommare alla non chiarezza dei
nuovi regolamenti OCM vino.

CONTINUA A PAG. 8

Arte vinicola, orgoglio
e passione! Le Cantine
Intesa sono questo

e molto altro...

Raffaele Drei, Presidente della Coopera-
tiva Agrintesa, ci racconta la storia di una
scommessa oggi pit che mai vinta.

Nate in provincia di Ravenna negli anni
'60, periodo storico molto importante
per I'evoluzione del settore agricolo ita-
liano, le Cantine Intesa sono oggi uno
degli esempi piu efficienti e moderni
della produzione vinicola. Con la re-
cente ristrutturazione della Cantina di
Cotignola, Agrintesa pud vantare una
produzione ed uno stoccaggio di oltre
600.000 hl di vino bianco tutto rigoro-
samente termo-condizionato.

Intesa ha dunque investito nella fase in-

\

Il Presidente di Caviro Secondo Ricci

dustriale e commerciale ma parallela-
mente ha ritenuto strategica I'efficienza
del servizio, soprattutto per cio che
concerne l'assistenza agronomica ed |l
ritiro del prodotto. Oggi Agrintesa conta
su 150.000 tonnellate annue di uva ed

una capacita di stoccaggio vino pari a
[.701.403 hl dalle quali il 35-40% viene
conferito a Caviro.
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Oltre duecento invitati a festeggiare i 25 anni di Tavernello

Cronaca di una giornata di festa dedicata all’etichetta che da venticinque anni combatte gli stereotipi del mondo vinicolo, uscendone a testa alta

e diventando una presenza fissa sulle tavole italiane.

I 27 giugno 2008, sara ricordato come
il glorno scelto per i festeggiamenti del
Tavernello, “fiore all'occhiello” del co-
losso vitivinicolo italiano.

25 anni di conquiste ma anche di bat-
taglie nel cercare di difendere questo
prodotto innovativo, da attacchi di
ogni genere e spesso gratuiti. Una
festa dedicata a chi ha creduto sin dal-
I'inizio nella rivoluzionaria confezione
e che ha fatto si che diventasse parte
integrante della tavola di oltre 5 mi-
lioni di famiglie italiane.

Un successo che dura nel tempo grazie
ad un forte lavoro di squadra che pro-
prio nel caldo venerdi di giugno e stato
applaudito da oltre 200 invitati: da viti-
cultori a consiglieri delle cantine sociali,
da estimatori a giornalisti, da autorita
politiche ad enologi. Lo scenario dell'e-
vento ¢ stato lo stabilimento Caviro di
Forli, eccezionalmente aperto a visita-
tori, ai quali & stata anche mostrata la
grande tecnologia che viene utilizzata
nel confezionamento delle diverse eti-
chette e su tutte il festeggiato Tavernello.
La cantina, per la prima volta, si & tra-
sformata nella suggestiva cornice per il
convegno dal titolo “Quale Filiera, quali
controlli, quali sanzioni per la tutela del-
I'immagine del vino italiano”, condotta
dallo storico volto di Linea Verde Fede-
rico Fazzuoli. Un incontro mirato alla di-
scussione dei recenti scandali che hanno
attanagliato i vini italiani e che si sono
recentemente conclusi.

A dissertare sull'argomento sono stati
invitati illustri relatori del settore: dal
Presidente C.E.E.V. (Comitato Europeo
delle Imprese Vinicole) Lamberto V.
Gancia, all’ Assessore Regionale Agricol-
tura Emilia-Romagna Tiberio Rabboni,
dal Direttore Commerciale Food di
Coop ltalia Roberto Fiammenghi al Pre-
sidente Nazionale Fedagri-Confcoope-
rative Cav. Paolo Bruni, continuando con
I'esportatore Andrea Barzanelli fino al
Direttore Consorzio Cantine Sociali Ve-
rona Alberto Frabboni. Solamente il fre-
sco della cantina, ha mitigato i caldi ar-
gomenti oggetto degli interventi, dai
quali € emerso che si tratta tuttavia di
un momento storico per il vino italiano
ed europeo. Difatti I'imminente intro-
duzione del nuovo OCM vitivinicolo
potrebbe costituire un'occasione per la
semplificazione delle norme, tutelando
cosi maggiormente sia il consumatore
che la distribuzione ed evitando che
operatori scorretti continuino ad agire
indisturbati.

Tavernello, con i suoi 25 anni di pre-
senza nelle case degli italiani € stato piu
volte preso ad esempio per I'affidabilita

Un momento della serata dedicata ai 25 anni di Tavernello

garantita dalla sua filiera produttiva e per
il sistema continuo di controlli.

Una volta concluso il dibattito, I'atmo-
sfera & diventata quella di una festa a
tutti gli effetti. Dopo un aperitivo natu-
ralmente a base di Tavernello e stata la
volta di uno dei momenti piu conviviali
della giornata, ovvero la cena che a mas-
sima interpretazione dello spirito del
gruppo Caviro ha riunito tutti gli invitati
a tavola. Un'opportunita questa che e
servita al Presidente Secondo Ricci per
ringraziare in maniera speciale perso-
naggi che nel corso degli anni si sono di-
stinti per l'impegno all'interno della
Cooperativa. Lo spirito popolare, tipico
di un'epoca oramai trascorsa, per un at-
timo si e ripresentato mescolandosi ai
volti dei giovani che oggi rappresentano
il futuro delle cantine Caviro.

La festa e stata accompagnata dalla
performance della Big Band del Con-
servatorio “G.B. Martini" di Bologna di-
retta dal Maestro Massimo Morganti
che ha allietato i presenti con un con-
certo soul jazz di notevole eleganza ar-
tistica. E per finire come vuole la mi-
gliore delle tradizioni, il taglio della torta
eseguito dal Presidente Secondo Ricci e
dal Direttore Generale Sergio Dagnino.
E dopo il quarto di secolo, si guarda gia
al “cinquantesimo anniversario”. m

Romio, il valore dell’unicita. Espressione di innovazione ed eleganza

miscelata alla tradizione vinicola

L'etichetta rappresenta un progetto che in lta-
lia non ha paragoni. Concepito nel 2002,

nasce con 'obiettivo di offrire al segmento
Ho.Re.Ca un'esclusiva selezione dei mi-
gliori vini italiani, garanzia di qualita ed ele-
ganza che costituiscono un prezioso valore
aggiunto. Nello scenario di un mercato
cosl frammentato come quello del vino, la
nuova linea di prodotti si posiziona come
offerta di fascia medio alta di una pregiata
gamma di vini.
Un marchio unico che raccoglie il meglio di
selezionati vitigni delle regioni italiane, cu-
rati da una squadra di enologi tra i piu af-
fermati che hanno ascoltato le esigenze dei
ristoratori proponendo soluzioni adatte
alle tendenze di consumo locali e nazionali
del momento.

Su tutto si € cercato di non snaturare la ri-
conducibilita alla marca, in quanto garanzia di elevata
qualita del vino offerto, e contemporaneamente pre-
servare la caratterizzazione regionale. Il ristoratore puo

cosli offrire un prodotto di qualita superiore, ne puo
esaltare la provenienza fino a soddisfare in ta-
vola le richieste del cliente finale.

Oltre al consistente lavoro sul prodotto, Romio
€ stato protagonista anche di un restyling gra-
fico, caratterizzato da una forte ricerca estetica
che rendesse l'idea della grande importanza del
progetto. Per questo € nata I'etichetta RO,
distintiva, elegante e simbolo di affidabilita.
La differenziazione per appartenenza alle di-
verse realta territoriali & stata affidata alle
molteplici impaginazioni sull'etichetta ed alle
svariate cromie, suddivise in colori caldi per
I vini rossi e in colori freddi per i vini bian-
chi. Inoltre la retroetichetta che descrive
sinteticamente ma in maniera esaustiva la
tipologia del vino, la sua provenienza e gli
abbinamenti gastronomici lo hanno reso
ancor piu appetibile.

Gli elementi in colore oro, impreziositi da
una leggera punzonatura, aiutano infine a
conferire il dovuto prestigio.
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La situazione del vino italiano, tra leggi inadempienti e paladini
dell’integrita vinicola

| festeggiamenti per il venticinquesimo anniversario del Tavernello sono stati caratterizzati da una tavola rotonda dal titolo “Quale Filiera, quali controlli,

quali sanzioni per la tutela dellimmagine del vino italiano” che ha offerto lo spunto per un dibattito su temi scottanti e attuali legati al vino.

E stato il Presidente Secondo Ricci, in
qualita di padrone di casa a rivolgere |l
saluto di benvenuto agli invitati sottoli-
neando limportante momento di con-
divisione, verifica e festa nel rispetto
delle migliori tradizioni agricole. Succes-
sivamente la parola € passata a Sergio
Dagnino, Direttore Generale del
Gruppo, al quale € toccato il compito di
riassumere brevemente ['andamento
dell'ultimo semestre e di introdurre in
un secondo momento le tematiche og-
getto dell'incontro. Federico Fazzuoli,
noto giornalista televisivo, ha condotto il
forum partendo dall'argomento della
falsificazione e dando subito la parola al
Cavalier Paolo Bruni, Presidente Nazio-
nale Fedagri-Confcooperative, il quale ha
elogiato I'importante lavoro svolto sino
ad oggi nell'intero comparto agroali-
mentare dalle cooperative. La tracciabi-
lita, ha insistito Bruni, che consiste nella
storicita di un prodotto risulta essere in-
dispensabile per un prodotto vitivinicolo
cosi come per un qualsiasi prodotto
agroalimentare; le cooperative hanno la
tracciabilita nel proprio DNA e il Taver-
nello ha conquistato | consumatori
anche grazie a questa caratteristica.

E se le cooperative da un lato sono af-
fidabili sul discorso della provenienza del
vino, il problema che preoccupa mag-
giormente gli operatori del settore e
quello dei disciplinari, accusati da taluni
di essere inefficaci e da altri di essere
troppo restrittivi.

Il Presidente del Comitato Europeo
Delle Imprese Vinicole Lamberto Gan-
cia, ha sottolineato il fatto che in questo
sistema di controllo ci sono dei bachi
tangibili. Proprio pochi giorni prima, a
colloquio con alcuni rappresentanti dei
ministeri preposti a queste tematiche,
Gancia ha proposto di studiare un de-
creto legge sul sistema dei controlli. Una
proposta condivisa anche da Alberto
Frabboni, Direttore Consorzio Cantine
Sociali Verona, da anni impegnato nella
lotta alla contraffazione del vino che in-
vece di cambiamenti sulla ristrettezza o
meno di una legge, sostiene la sintesi tra
fattibilita e normativa.

Ma se tutti questi scandali e questo par-
lare di ‘regolamentazioni’ hanno fatto
tanto rumore in ltalia, che si e detto
fuori dai confini nazionali? Andrea Bar-
zanelli, uno dei piu quotati esportatori
divino italiano all'estero ha testato per-
sonalmente lo scetticismo da parte dei
compratori britannici. Tuttavia, positivo,
e il fatto che i consumatori finali non
siano stati influenzati da queste notizie
negative e abbiano continuato a chie-
dere e bere vino italiano. La medesima

[ relatori invitati al convegno durante il dibattito pomeridiano

reazione € stata confermata dal Diret-
tore Commerciale Food Coop ltalia
Roberto Fiamminghi che ha ribadito
che il cliente non ha dato peso alle no-
tizie allarmiste dei giornali. E mentre nel
mercato internazionale subentrano vini
appartenenti al cosiddetto ‘“nuovo
mondo” in Italia si cerca di enfatizzare |l
made in ltaly che da sempre € un punto
di forza del festeggiato Tavernello. Come
dice Lamberto Gancia, [...] il Tavernello
ha dato un nome ad un prodotto che
prima era conosciuto come il "vino

della casa’ e che non aveva un'identita.

Il consumatore esige certezze che solo
un'identificazione puo dare.

Garanzie che devono essere tali, come
ha esposto l'assessore all'agricoltura
della regione Emilia-Romagna Tiberio
Rabboni ribadendo che I'ltalia ha antici-
pato di / anni i controlli proposti dal
nuovo OCM vino visto che e dal 2001
che nel nostro Paese si fanno piani di
controllo. Senza dubbio la normativa
sui disciplinari dei vini di qualita € da ri-
vedere ma fino a quando si considere-
ranno i DOC alla stregua del prosciutto
di Parma o del Parmigiano Reggiano le
procedure verranno esercitate a livello
europeo complicando ancor di piu i
processi di autorizzazione gia severi. |
produttori devono quindi essere tute-
lati nella gestione delle loro attivita
troppo spesso piene di dispendiosa bu-
rocrazia. Cosi come i controlli devono
essere quindi migliorati al fine di garan-
tire la qualita al consumatore.

Ci deve essere quella necessaria ga-
ranzia di qualita della quale il Taver-
nello € simbolo, grazie ad una storia
venticinquennale che I'ha reso grande
nel tempo. m

L'impatto della crisi economica

sui consumi

Le nuove abitudini alimentari e la difficile situazione economica le principali

cause del calo dei consumi di vino.

La crisi economica che colpisce | consumi
in Italia € la pit grave dal 1870.Non vi &
giorno in cui i giornali ed i telegiornali
non ci prospettino nuovi aumenti su
qualsiasi genere alimentare e sulle spese
per energia e servizi. Trovandoci in que-
sta situazione da ormai qualche anno
verrebbe da pensare che si sia ormai toc-
cato il fondo e la ripresa non debba tar-
dare. Purtroppo, molti analisti ritengono
che cio non sia ancora accaduto e che
questa situazione possa protrarsi ancora
per 2/3 anni. Il motivo va ricercato negli
aumenti della maggior parte delle mate-
rie prime e dell'energia, che il settore
manifatturiero non ha ancora integral-
mente riversato sul prezzo dei prodotti
finiti. A cio si aggiunga l'incertezza per il
futuro che spinge molti consumatori ad
essere piu prudenti e selettivi nel fare la
spesa. Ne consegue che anche la Grande

Distribuzione, di fronte al calo di volumi
ed alla necessita di fare pit promozioni,
perde marginalita che cerca di recupe-
rare chiedendo ai produttori maggiori
contributi. Relativamente ai consumi di
vino in Halia, che gia soffrono per il cam-
bio di abitudini nell'alimentazione e per il
fatto che i giovani non sono abituati a pa-
steggiare con il vino, la crisi economica
non fara altro che aggravare la situazione
degli stessi gia ridotti dai 3| milioni di et-
tolitri del 2000 ai 25,8 del 2007 con un
calo del 3% circa annuo negli ultimi 4
anni. Particolarmente significativa € la ta-
bella seguente che mostra, nel trimestre
aprile-giugno 2008, come l'aumento del
prezzo medio di vendita a scaffale, cau-
sato dall'aumento del listino e/o da mi-
nori promozioni, si ripercuota diretta-
mente sui volumi venduti da prodotti di
fascia di prezzo molto diverse.m

VENDITE IN G.D. APRILE/GIUGNO 2008 VARIAZIONE VARIAZIONE  VENDITE IN UNITA
% PREZZ0 % VOLUMI

VINO IN BRIK

Tavernello brik Bianco 1lt 6,4 -6,9 6.877.152

Private Label brik Bianco 11t 22,2 -19,3 5.023.226

Castellino brik Bianco 1lt 7,6 -10,8 1.431.369

0,75 DAILY

Civ & Civ Igt Bianco 0,75It 21,9 -26,9 1.123.468

Freschello tavola Rosso 0,751t 6,6 -2,2 993.132

Natale Verga & F Nero D'Avola Igt Rosso 0,75It 16,6 =18,7 332.286

Botte Buona Sangiovese Igt Rosso 0,75It 11 -16,8 247.797

BIANCO FRIZZANTE

Tura Lamberti Igt Bianco 0,75t 7,4 -24,7 398.571

Zonin Premium tavola Bianco 1,5lt 4,4 -14,4 298.177

0,75 PREMIUM

Santa Cristina Igt Rosso 0,75It 5,6 -6,8 252.656

| M.V. Cavit Muller Thurgau Doc+docg Bianco 0,75l 8,5 -11,8 180.248

S Margherita Pinot Grigio Doc+docg Bianco 0,751t 4,7 -25,9 117.582

Fonte LR.I.
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Vino e mercati. Una lente
d’'ingrandimento sulla Germania

A tu per tu con Christoph Mack di Mack & Schiile per analizzare

meglio e capire il trend di mercato di uno dei principali Paesi produttori

di vino in Europa.

Signor Mack, come sta cambiando il
mercato del vino in Germania? Il suc-
cesso del vino italiano all’estero non &
piu cosi scontato. | consumatori sono
sempre piu attenti al rapporto qua-
lita/prezzo e anche se la produzione
italiana € in grado di soddisfare qual-
siasi fascia di cliente, 'apprezzamento
oggi piu che mai va guadagnato con i
fatti. Come si colloca il vino italiano nel
panorama attuale tedesco?

Oggi non esistono piu vini il cui suc-
cesso sui mercati internazionali & scon-
tato. Lintero mondo del vino, I'offerta
globale, negli ultimi anni e decenni e di-
ventato enormemente variegato e pres-
soché incontrollabile.

Osservi l'offerta nello scaffale di un iper-
mercato o le liste dei vini di ristoranti in-
ternazionali delle grandi citta. La grande
quantita di vini, origini e qualita, mette |l
consumatore davanti ad autentiche sfide
e non porta solo ad un arricchimento
ma anche ad una forte concorrenza.
Del successo di un vino fanno parte si-
curamente fattori come qualita, prezzo,
marketing, distribuzione, presenta-
zione, ecc., ma, importantissimo, anche
un aspetto emotivo, proprio perché il
vino € un prodotto emozionale. Il vino
italiano, storicamente ha un grande e
importante mercato in Germania. In
passato cio poteva anche dipendere
dal rapporto qualita/prezzo, ma nel
frattempo qualcosa & cambiato. Il vino
italiano deve affrontare I'aspra con-
correnza di molti Paesi che qualitativa-
mente hanno avuto un enorme svi-
luppo e spesso offrono anche un rap-
porto qualita/prezzo migliore.

In Germania, I'ltalia, la sua cultura ed il
suo vino emotivamente sono tuttavia
accolti in modo assai positivo.

Al tedeschi piacciono gli italiani ed a
questo hanno contribuito in modo de-
terminante decine di migliaia di risto-
ranti e pizzerie italiani. Peccato che que-
sto sviluppo continui a subire contrac-
colpi, dovuti, per esempio, a scandali che
emergono periodicamente. ..

Oggi le esportazioni di Paesi dell’emi-
sfero Sud e della Cina rappresentano
pit del 30% delle esportazioni mondiali
e, se la crescita produttiva proseguira
con questi ritmi, il dato e destinato ine-
vitabilmente ad aumentare. Questa
evoluzione del mercato del vino rischia
di sconvolgere lo scenario internazio-
nale attuale. Come sta vivendo la Ger-
mania I'aumento di cosi tanti competi-

tors in cosi breve tempo? E un mer-
cato pronto ad accogliere un numero
cosi elevato di concorrenti?

La Germania ¢ parte dell'Europa e con-
divide percio le conseguenze di questo
sviluppo con tutti gli altri Paesi europei.
All'interno dell’Europa, almeno attual-
mente, la Germania occupa ancora una
buona posizione.

Cio e dovuto al fatto che una gran
parte del’economia produttiva tedesca
ha preso le distanze dai prodotti a
buon mercato e si € concentrata sulla
produzione di articoli tecnici di alta
qualita e di beni di investimento. La
maggioranza delle economie e dei pro-
duttori dell'emisfero Sud e della Cina,
continua a cimentarsi soprattutto nella
produzione di merci a prezzi aggressivi
e di imitazioni. Spesso cio va a disca-
pito della qualita.

Se nei prossimi anni, in queste zone la
forza innovativa e la qualita dei prodotti
dovesse tuttavia aumentare in modo si-
gnificativo, il pericolo per 'economia po-
litica occidentale e quella tedesca non
dovra essere sottovalutato. Nell'ambito
di una tale evoluzione, in questi Paesi
anche le richieste dei lavoratori relative
a salari, stipendi e strutture sociali au-
menteranno drasticamente e innalze-
ranno il livello dei costi.

Per i tedeschi e tutte le nazioni indu-
striali occidentali € importante investire
conseguentemente nella formazione
delle generazioni future per sfruttare ed
incrementare il vantaggio culturale.

Per il vino non vedo questo problema,
poiché si differenzia completamente da
tutte le altre merci. Non temo nem-
meno che i mercati dei beni di consumo
di questo mondo vengano sommersi
dal vino cinese.

Ritornando all’ltalia, quali sono gli ele-
menti di forza del vino made in Italy e
quali secondo Lei, gli elementi struttu-
ralmente deboli?

Il punto di forza del vino italiano & senza
dubbio — come gia detto — il fattore
emotivo estremamente positivo presso
| consumatori dell'intero pianeta.

Le persone associano ['ltalia ad un bel
Paese, cultura, sole, mare, ottima cucina,
emozioni e, appunto, al buon vino. A cio
si aggiunge che questi elementi positivi
sono stati e vengono portati in tutto |l
mondo da milioni di italiani che si sono
stabiliti oltre i confini dello stivale.

Un altro punto di forza e che I'ltalia,
come grande Paese enologico classico,

Tavernello allinterno di un punto vendita in Germania

produce alcuni dei migliori vini del
mondo. Questi nomi famosi aprono i
mercati anche a prodotti di categoria
media e bassa.

Carenze strutturali sono rappresentati
da strutture, cantine e vigneti spesso an-
tiquati. Gli esigui investimenti negli ultimi
anni e decenni atti al miglioramento
degli standard qualitativi e di marketing,
hanno fatto si che troppi vini italiani ven-
gano venduti a prezzi eccessivi. Chi si
trova in questa spirale ha difficolta ad
uscirne.

Un'altra carenza strutturale da non sot-
tovalutare, che pud essere definito
come un dato di fatto, € che il controllo
delle norme di legge della produzione
nel vigneto e nelle cantine & decisa-
mente lacunoso.

Questo porta regolarmente a scandali,
che per un determinato lasso di tempo
distruggono tutti gli sforzi positivi e
proiettano un'immagine estremamente
negativa sul mondo della produzione vi-
nicola italiana.

Il cosiddetto “Scandalo Velenitaly”,
com’e stata vissuta in Germania I'in-
tera vicenda, in particolare dagli ope-
ratori del settore!?

Come tutti gli scandali precedenti, anche
lo scandalo Velenitaly fa regredire enor-
memente, almeno in Germania, il set-
tore enologico italiano. Limmagine del
vino ne soffre duramente.

Il risultato & che i consumatori acqui-
stano meno vini italiani. Nei primi sei
mesi del 2008, in Germania il vino ita-
liano perde circa il 10%. Questo & un
vero peccato. Le vittime sono tutti i pro-
duttori onesti e quelli che si adoperano
per una distribuzione internazionale del
vino italiano.

La mancanza di un chiarimento veloce
e trasparente e una certa “tattica di ma-
scheramento” da parte delle Autorita
italiane in occasione di tali scandali,
getta un'ulteriore immagine negativa
sull'intera situazione e indispettisce I'ap-
parato amministrativo degli altri Paesi.

| produttori italiani onesti dovrebbero
unirsi e provvedere affinché questi
scandali non si ripetano regolarmente.
In tale condizioni ¢ lecito chiedere
alle Autorita competenti percorsi giu-
ridici snelli e coerenti per rassicurare
il consumatore.

Signor Mack, in uno scenario interna-
zionale sempre piu complesso, la Ca-



Arianna settembre/ottobre 2008 pag 5

QL PR

=
Manurnakr. Mons  sen Td

Bibenda promuove a pieni voti
Tavernello e Castellino

La piu autorevole rivista del settore enologico ha sorpreso i propri lettori

abituali con uno speciale sui vini in brik, il settore enologico
my

pit importante in ltalia.
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viro nel 2006 ha preso una decisione
importante e molto rischiosa.

Entrare nel mercato tedesco con il
proprio brand di punta, il Tavernello, in
un segmento, quello dei vini in brik, gia

saturo e con crescita vicina allo zero.

Ci vuole raccontare il progetto e la sua
evoluzione!?

Come ¢ nata I'idea, che oggi possiamo
dire vincente, di aggredire un seg-
mento cosi difficile e con un prodotto
ad un prezzo pari quasi al doppio dei
suoi concorrenti?

Vorrei anticipare: 'andamento del Ta-
vernello in Germania € molto positivo
e penso che sia noi sia la direzione della
Caviro, possiamo essere molto soddi-
sfatti del risultato raggiunto finora. Am-
metto che poteva essere senza ombra
di dubbio considerato avventuroso en-
trare sul mercato tedesco con Taver-
nello, ma non irrealistico. In Germania
viene venduta una grande quantita di
vino in brik. Milioni di litri trovano la via
che li porta al consumatore in questa
forma di confezionamento. Ma sono
quasi esclusivamente vini dai prezzi
molto bassi e di infima qualita.

Il nostro obiettivo era quello di dimo-
strare al consumatore di vino in brik che

anche in questa forma di confeziona-
mento € possibile trovare un buon vino.
Tavernello € il vino piu venduto in Italia.
Esiste una ragione per questo e cio do-
vrebbe interessare il consumatore te-
desco. Tavernello € naturalmente molto
piu caro di tutti gli altri vini in brik, e per
questo ha bisogno soprattutto di una
corretta strategia di marketing, ottimi si-
stemi di distribuzione, un'informazione
coerente e molta pazienza.

Tavernello viene gia distribuito su larga
scala ed ¢ sulla buona strada. Il successo
cresce con ogni consumatore che con-
stata che la qualita di Tavernello € mi-
gliore di quella di altri vini in brik a
basso costo.

La Mack & Schihle e la Caviro sono le-
gate da una lunghissima collarbora-
zione. Abbiamo sempre avuto l'idea di
introdurre gradualmente Tavernello in
Germania — e infine ne abbiamo avuto
anche il coraggio. Definiamo eccellente
la collaborazione tra la Caviro e la
Mack & Schihle e questo € la chiave
del successo. Ci crediamo entrambi e
quindi riusciremo a raggiungere il no-
stro obiettivo. m

Il secondo mercato europeo per pro-
duzione ¢ proprio quello italiano ed il
32,2% del vino venduto attraverso i ca-
nali della grande distribuzione € confe-
zionato in brik. Si tratta quindi di una
realta tangibile ed in continuo sviluppo
dove Caviro rappresenta l'azienda lea-
der e alla quale Bibenda ha voluto dedi-
care un'indagine specifica. Nelle pagine
dell'accreditato bimestrale dei somme-
lier italiani viene dato grande risalto alla
tecnologia utilizzata nello stabilimento di
Forli. La preparazione di 45 tipologie di-
verse di vino, la capacita di stoccaggio di
562.000 ettolitri, i quattro robot antro-
pomorfi per la sistemazione in pallet e le
dieci linee di confezionamento dei con-
tenitori Tetra Pak sono tutti elementi
che simboleggiano una grande avan-
guardia industriale della quale Caviro e
senza ombra di dubbio portavoce.

Anche per quanto riguarda l'aspetto
enologico della produzione viene esal-
tata la scelta di Caviro sull'abbandono
della pastorizzazione a favore della mi-
crofiltrazione. Tavernello e Castellino
sono vini biologicamente stabilizzati e
microfiltrati, rispettosi delle peculiarita
organolettiche. In altre parole il vino in
brik & del tutto naturale e viene fatto
con l'uva e non con le polverine come
spesso i maligni hanno provocatoria-
mente insinuato. Motivo di elogio e di-
ventata ugualmente la tracciabilita dei
vini, caratteristica del consorzio faentino
che denota grande trasparenza verso |
consumatori. Nello specifico, grazie alle
informazioni temporali indicate sulla
confezione, una volta inserite le stesse
nell'apposita pagina web di Tavernello ¢
possibile risalire alle cantine di prove-
nienza e alle uve impiegate. Il reportage
prosegue poi sottolineando il sistema di

determinazione dei prezzi che Caviro
mette in atto. Di solito, le imprese che
imbottigliano sono strutture cooperative.
| rapporti tra le case madri ed i conferi-
tori sono regolati da normative piutto-
sto precise e in qualche caso persino se-
vere. |l prezzo viene convenzionalmente
stabilito a grado alcolico, fatto salvo, il
caso della cooperativa romagnola, dove
entra in gioco anche una valutazione or-
ganolettica del vino in via di conferi-
mento. Tale vaglio viene effettuato prima
della spedizione da un panel composto
da tecnici aziendali e professionisti della
cantina sociale conferente: il punteggio
vada | a5 eil giudizio finale ha il suo
peso nella determinazione del prezzo.
E se ci si interroga sullo smaltimento
degli scarti industriali, € nuovamente
Caviro a segnare un punto a favore es-
sendo il primo produttore mondiale di
acido tartarico, sostanza che ha grandi
possibilita di utilizzo in differenti com-
partimenti industriali. Basti pensare che
gli stabilimenti di Faenza e Forli sono au-
toalimentati. Bibenda ha indubbiamente
promosso la levatura industriale dell'a-
zienda faentina ma come sappiamo la
grande fama di questa pubblicazione sta
nelle sue temute degustazioni. Ebbene,
sia Tavernello che Castellino hanno ri-
cevuto pareri estremamente positivi in
toto, dai colori ai sapori superando
egregiamente ['esame gustativo. Ad
onor di prova riportiamo il giudizio de-
dicato al Tavernello VDT Rosso che cosi
recita: “Rubino pieno. Una nota fruttata
abbastanza netta ne rende interessante
il profilo olfattivo, non complesso ma di
ineccepibile correttezza. Fresco e leg-
germente ruvido al palato, con uscita
appena ammandorlata e persistenza su-
periore alla media della tipologia”. m



pag 6 Arianna settembre/ottobre 2008

__ ANALISI DEGLI ARGOMENTI
RELATIVA Al SOLI ARTICOLI ~—

Caviro e la stampa

Un punto di vista spesso scomodo, critico ed in grado di influenzare
il pensiero comune del grande pubblico.

Linizio di luglio segna, ormai da quattro
anni a questa parte, il momento in cui
vengono tirate le fila dellintero anno di
lavoro svolto da Homina Pdc, I'agenzia
di comunicazione e RP a cui Caviro ha
deciso di appoggiarsi e che per essa, tra
I'altro, tiene i rapporti con la stampa.

L'idea di sviluppare un tema su come la
stampa parla di Caviro non € casuale, e

nere una visibilita sulla “stampa di set-
tore” e sulla “stampa rivolta al grande
pubblico” di sicuro interesse. Non c'e bi-
sogno di dilungarsi nello spiegare che i
risultati ottenuti oggi sono il frutto di
un'attivita cominciata da lontano e co-
stantemente sviluppata da Homina Pdc
insieme alla dirigenza aziendale.

Il lavoro svolto nel corso dell'ultimo

Solo veleni di s
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non vogliamo certo negare che lo
spunto ci e stato dato dal cosiddetto
“scandalo Velenitaly”. Proprio lo scan-
dalo in questione, insieme alle azioni
stampa pianificate, ha permesso di otte-

anno, relativamente all'attivita di media
relations, € stato condotto secondo due
principali direttrici, ovvero attraverso
Iinvio periodico alle principali redazioni
delle cartelle stampa di prodotto e co-

v M 22% Finanza

| 41% Istituzionale

37% Prodotto

municati stampa istituzionali e gover-
nance delle richieste provenienti diret-
tamente dagli organi della stampa. Im-
portanza rilevante nell'arco dell'anno
anno assunto le interviste al manage-
ment aziendale soprattutto in occasione
della fiera Vinitaly e dello scandalo su-
scitato dall'articolo de LEspresso uscito
in contemporanea con la fiera. Il caso di
crisi aziendale al quale si & dovuto far
fronte ha presentato un elevato livello
di rischio per la reputazione dell'azienda.
L'essere stati sempre vigili sull'intero pa-
norama vitivinicolo ha comunque per-
messo un'evoluzione positiva della vi-
cenda, riuscendo a capovolgere una si-
tuazione estremamente critica.

Andando pit nello specifico sui risultati
ottenuti (aiutandoci per semplificazione
dei concetti anche attraverso alcuni gra-
fici), balza subito agli occhi come Ila visi-
bilita stampa relativa all'universo Caviro
sia stata, nelle tre macroaree conside-
rate, uniforme: ambito finanziario 22%
con 20 articoli all'attivo, ambito istitu-
zionale 41% con 37 articoli all'attivo e
ambito prodotto 37% con 33 articoli al-
I'attivo. Si tratta di articoli che hanno
visto Caviro quale protagonista princi-
pale e su di essa e stato costruito |l
“pezzo". 'avere attuato un'attivita di uf-
ficio stampa a 360° sull'intero mondo
Caviro ha fatto si che I'Azienda venisse

m 10 % Quotidiani locali
W 19% Quotidiani nazionali

19% Periodici consumer

'f M 31% Periodici di settore
W | % Periodici di advertising
3% Radio nazionali

— M 3% Stampa web

raccontata dai media nazionali e locali in
tutte le sue sfaccettature dando in que-
sto modo l'idea reale della dimensione
della struttura e del peso della stessa, in
quanto leader di mercato nel settore vi-
tivinicolo e importante player nel pano-
rama agroalimentare nazionale. Caviro
sulla vicenda “Velenitaly” ci ha messo la
faccia, e non solo per difendersi da at-
tacchi pretestuosi. Ha lavorato affinché
non venisse screditato l'intero settore
per colpa, come riportato dalla stessa
stampa, dei “soliti noti”. E' questo il ruolo
che ci si aspetta da un leader e che la
stampa spesso si aspetta, ed € questo
che Caviro ha fatto a differenza di altre
realta che hanno preferito tacere e gio-
care un ruolo passivo.

Ma per ottenere un quadro completo
dell'intero lavoro € necessario conside-
rare anche la presenza sulla stampa at-
traverso citazioni. Una presenza negli ar-
ticoli piu discreta, marginale e conte-
stualizzata ma egualmente efficace.
Anche sotto questo punta di vista Ca-
viro ha incrementato la visibilita attra-
Verso una presenza costante nella mag-
gior parte degli articoli su temi inerenti
al settore vitivinicolo ed in cui sono
state prese in considerazione le princi-
pali aziende del settore. m

Vendemmia 2008: previsioni in Italia e in Europa

In prossimita della vendemmia I'ltalia si presenta divisa per le previsioni sullimminente raccolto. Anche in Europa

si presenta una situazione molto disforme e non sara un anno con raccolto abbondante.

Gli andamenti meteorologici, come
sempre hanno guidato | risultati sia
quantitativi che qualitativi del vigneto.

Il nord Italia ha avuto un periodo tardo
primaverile ed estivo alquanto piovoso
che ha condizionato le fasi fenoliche del
vigneto, determinando una previsione
quantitativa inferiore al 2007 e un risul-
tato qualitativo ancora molto incerto.
La campagna 2008 ha richiesto, comun-
que, molto impegno da parte dei vi-
gnaioli di tutta Italia. Il difficile andamento
climatico, specie della primavera, ha
messo a dura prova la perizia delle
aziende soprattutto per quanto riguarda
tempistica e scelta dei trattamenti ade-
guati e questo potrebbe amplificare ul-
teriormente la differenza fra i professio-
nisti del vino.

Dalla Romagna verso sud, anche se la
primavera ha creato qualche appren-
sione, con l'avento dell'estate tutto ha

virato al'ottimismo. Dopo un inverno
nella norma, non eccessivamente rigido
e quindi senza gelate tardive e con mesi
caratterizzati da precipitazioni abba-
stanza contenute, ad inizio aprile a dif-
ferenza dei forti anticipi della passata
stagione, si € assistito alla abituale ripresa
vegetativa. | mesi di aprile e maggio
sono stati piuttosto piovosi, non per
quantita di acqua caduta ma piuttosto
per il ripetersi delle piogge. Tutto que-
sto ha costretto i viticoltori a frequenti
trattamenti antifungini.

La fioritura & avvenuta in leggero ritardo
rispetto alla norma (circa una setti-
mana), buona I'allegagione che ha por-
tato alla formazione di grappoli regolari.
Solo la varieta Albana ha avuto qualche
problema, ma nel complesso si puo par-
lare di una produzione nella media.

Il mese di giugno € proseguito con un
clima abbastanza piovoso e tempera-

ture non elevate, favorendo molto lo
sviluppo vegetativo e costringendo a nu-
merosi trattamenti di difesa. Non sono
da segnalare, se non episodici e ristretti,
casi di grandine.

Dal punto di vista fitosanitario, date le
condizioni atmosferiche, si € sviluppata
qualche macchia di peronospora e da
segnalare qualche episodio di Oidio, ma
senza danni significativi.

Il mese di luglio e le prime tre setti-
mane di agosto sono continuati asciutti

con temperature elevate, assicurando
una soddisfacente continuazione del-
I'andamento vegetativo e a tutt'oggi i vi-
gneti si presentano in uno stato sanita-
rio perfetto.

La scarsa presenza di precipitazioni
estive ha provocato in alcuni terreni di
alta collina e per vigneti con un carico
di uva eccessivo, alcuni problemi di
stress idrico.

Linvaiatura e avvenuta in ritardo nei
confronti dell'anno precedente, ma nella
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media rispetto ad annate normali.

Nel giorno di ferragosto € arrivata un'a-
rea temporalesca che ha portato poca
pioggia e nessun danno ai vigneti.

E seguito da subito un miglioramento
climatico, con un leggero abbassamento
della temperatura, una diminuzione del-
I'umidita e una buona escursione ter-
mica giorno/notte che ha favorito la ma-
turazione dell'uva e la formazione di un
patrimonio aromatico piu complesso.
Linizio della vendemmia per le varieta
precoci,come lo Chardonnay ed il Pinot
Bianco, € avvenuto solo per qualche li-
mitata partita dal 20 agosto, ma in
modo piu consistente dal 25 agosto

(con oltre una settimana di ritardo ri-
spetto al 2007), con un leggero ritardo
rispetto alla norma.

A tutt'oggi per tutte le varieta, le uve
sono molto sane ed hanno grappoli ben
formati. Si prevedono delle gradazioni
zuccherine nella media, un contenuto
d'acidi sostanzialmente elevato e delle
rese uva/vino soddisfacenti.

Dai sondaggi fino ad ora effettuati, pur
con le dovute cautele, il quantitativo glo-
bale della Romagna dovrebbe essere in
crescita rispetto alla vendemmia 2007,
ipotizzabile in un +10%.

Gia diverso il discorso in Emilia, dove le
continue piogge e l'umidita hanno favo-

rito lo sviluppo della peronospora e
oidio, che hanno causato danni in diversi
vigneti delle province piu occidentali.
Anche l'allegagione ha avuto qualche
problema e sono da segnalare tempo-
rali con grandine. Nell'area dei Lambru-
schi e della Lancellottta si stima un rac-
colto inferiore del |5% rispetto alla pas-
sata vendemmia, che mediato con l'in-
cremento della Romagna fa proiettare
un quantitativo come nella passata sta-
gione nell'intera regione.

In Toscana le previsioni non sono male,
siiniziera solo a meta settembre, ma per
ora la situazione qualitativa € buona. Da
segnalare un piccola leggera contrazione

dei volumi, nell'ordine del 5%, a causa di
danni provocati dalla peronospora e in
alcune casi grandine, che ha falcidiato
specialmente la costa.

Nelle Marche molto belle le uve del Ver-
dicchio. La maturazione sta procedendo
molto bene, soprattutto dal punto di
vista sanitario perché non ci sono state
particolari malattie.

Il contenuto di acidita € elevato, impor-
tante per la freschezza e per gli aromi
di un vino bianco. Dal punto di vista
della quantita I'annata & leggermente al
di sopra della media.

Bene in Abruzzo dove, dopo notevoli
diminuzioni nel 2007 nell'ordine del

30%, ci sono le condizioni per un ven-
demmia quasi normale e dove per ora
la sanita dei grappoli &€ molto buona.

Buona la situazione anche nel Salento.

dove a causa delle grandinate 'annata si
presenta un po scarsa dal punto di vista
quantitativo ma con uve molto belle del
Primitivo e del Negroamaro.

In Sicilia, dopo il forte calo del 2007
dovuto ai danni della peronospora, che
aveva colpito in special modo la pro-
vincia di Trapani, si ritorna ad una ven-
demmia normale. Lincremento ri-
spetto alla precedente € quantificabile
in oltre il 40%. Buono anche tutto I'an-
damento dell'annata, le uve sono molto
sane, con equilibrio di maturazione fra
acidi e zuccheri,

Andando al Nord la situazione é meno
allegra.

Dal Piemonte arrivano infatti segnali di
minor ottimismo: “c’e stata molta piog-
gia tra giugno e luglio, che ha creato non
pochi problemi soprattutto per i dol-
cetti e le barbere, ma si pud supporre
un anche — 20% per le uve moscato e —
0% per il nebbiolo. Tuttavia € ancora
presto per definire compiutamente la
raccolta del 2008. Attualmente, infatti, la
situazione sta migliorando e si spera in
un buon settembre per portare a ma-
turazione le uve in uno stato sanitario
soddisfacente.

In Lombardia I'annata € stata caratteriz-
zata da un’elevata piovosita con tempe-
rature notturne mediamente piu basse
rispetto ai dati storici, che hanno deter-
minato un rallentamento vegetativo ini-
ziale e una fioritura difficoltosa. Si pro-
spetta un calo produttivo del 20% ri-
spetto alla media storica e c'é preoccu-
pazione per la sanita dei grappoli.

Dal Veneto arrivano segnali contrastanti,
forse un po’ meglio rispetto ad altre re-
gioni del Nord. Non ci dovrebbe essere
infatti un calo quantitativo significativo,
ma la qualita dei grappoli non & ottimale
e ci sono molte preoccupazione per lo
sviluppo della botryte.

Come in Friuli, ci sono stati dei problemi

con il maltempo e i quantitativi dovreb-
bero essere piu limitati rispetto anche al
2007, a causa delle difficolta primaverili
nell'allegagione.

Complessivamente oggi in Italia si stima
un raccolto di circa 45 milioni di ettoli-
tri. A luglio le previsioni davano un re-
cupero rispetto al 2007 del 10%, poi i
numeri si sono un po'’ ridimensionati.
Guardando gli altri Paesi europei, la Spa-
gna dovrebbe mantenersi attorno a 40
milioni di ettolitri e in questi anni si sta
molto awvicinando alla produzione ita-
liana. Il Governo de Castilla-La Mancha
prevede una produzione vitivinicola in-
torno a 2| milioni di ettolitri, cifra molto
simile alla campagna precedente, per
questa regione che produce oltre il 50%
dell'uva dell'intera Spagna.

Un po' di diminuzioni nella zona dello
Jerez, maturazione lenta nella Rioja e la
qualita dipendera dal clima di settem-
bre.In diminuzione il quantitativo nella
zona di Zaragosa.

In Germania la produzione € quantitati-
vamente nella media. Oltre |0 milioni di
ettolitri previsti di vino e ritorno ad una
stagionalita normale dopo il forte anti-
cipo dell'anno scorso. Sono da sottoli-

neare pero un po’ di problemi di sanita
delle uve nelle varie regioni viticole cau-
sate da peronospora e botrite.

Per quanto riguarda la Francia il calo sti-
mato € nell'ordine del 15% . Nel sud—
est € previsto un grosso calo produttivo
ed il raccolto dello Chardonnay ha fatto
segnare un forte decremento rispetto
al 2007 a causa di alcuni problemi in fase
di fioritura e per la siccita nei mesi estivi.
Nella Loira forte calo a causa del gelo
primaverile.

A Bordeaux siamo in presenza di un‘an-
nata molto particolare ed ufficialmente
dicono “grand millésime".

Forte diminuzione anche in Portogallo:
-15/20%, per gelo primaverile nel
Douro.

In Slovenia grossi danni causati dalla
grandine nella zona interna, si stima una
diminuzione di circa il 20%, mentre in
Croazia la quantita € simile al 2007 e
buona la qualita.

Infine in Grecia si prevede, come qualita
una buona vendemmia, mentre la quan-
tita si preannuncia simile al 2007 che fu
molto scarsa. Come al solito pero di ri-
sultati di vendemmia sia per quantita
che per qualita si pud parlare quando
'uva € in cantina. m



pag 8 Arianna settembre/ottobre 2008

Arte vinicola, orgoglio e passione!
Le Cantine Intesa sono questo

e molto altro...

Raffaele Drei, Presidente della Cooperativa Agrintesa, ci racconta la storia

di una scommessa oggi pit che mia vinta.

Signor Drei, facciamo subito un passo in-
dietro e raccontiamo brevemente come
e quando nascono le Cantine Intesa.
La nascita delle cantine sociali in provin-
cia di Ravenna risale agli anni '60, pe-
riodo storico caratterizzato da una forte
evoluzione dell'agricoltura spinta in ogni
settore dalla necessita di accrescere le
produzioni alimentari e di evolvere
verso un'economia di mercato e non
piu di sostentamento.

Come ¢é avvenuto il passaggio alla di-
mensione attuale? Quali sono stati i
presupposti affinché potesse avvenire
questo passaggio! Ripercorriamo in-
sieme le tappe pil importanti.

Le cantine sociali nascono e si svilup-
pano per consentire ai produttori, a
volte mezzadri, e quasi sempre di pic-
cole dimensioni, di affrontare il mercato
In maniera coesa ed organizzata ge-
stendo la fase di trasformazione delle
uve. Da queste prime tappe la storia
della cooperazione ravennate ¢ stata ca-
ratterizzata dalla volonta di essere coesi
e di rispondere via via alle esigenze di
un mercato che € andato ampliandosi
divenendo globale e piu esigente nel-
I'arco di 40 anni. Le cantine sociali PAF,
Vincooper, Sociale di Russi e Godo, cre-
sciute nei primi decenni della loro storia
in volumi trasformati e commercializzati,
di fronte alle nuove sfide sul finire degli
anni '90 hanno, con pragmatismo e
senso di responsabilita, deciso di supe-
rare i loro limiti territoriali e dimensio-
nali per fondersi e dare vita a Intesa par-
tecipando ad analoghi percorsi avvenuti
simultaneamente nelle cooperative or
tofrutticole del territorio. Questo sto-
rico passaggio ha consentito di raggiun-
gere le attuali dimensioni del ramo d'a-
zienda vitivinicolo della Cooperativa
Agrintesa nata nel 2007 da un'ulteriore

fusione di Intesa con altre cooperative
del settore ortofrutticolo.

Il vostro motto & “Insieme piu Grandi”.
Le importanti dimensioni hanno per-
messo di avviare un processo di razio-
nalizzazione nella trasformazione del
prodotto conferito dai soci consen-
tendo grandi investimenti nelle migliori
tecnologie oggi a disposizione grazie al-
I'attuazione delle economie di scala
realizzabili nella concentrazione delle
diverse cantine distribuite sul territorio.
In tale operazione si € poi tenuto
conto non solo delle necessita di au-
mentare il livello qualitativo del pro-
dotto grazie all'adeguamento tecnolo-

Da sinistra: Raffaele Drei, Presidente Agrintesa
e Secondo Ricci, Presidente Caviro

gico ma anche di segmentare la propria
offerta personalizzandola in base alle
diverse destinazioni commerciali. Si €,
in altre parole, investito esaltando le di-
verse vocazioni produttive dei territori
sui quali gravitano i nostri associati
mettendoli in sinergia e specializzando,
sulla base di tale inclinazione, i diversi
stabilimenti su cui la Cooperativa ha in-
vestito strategicamente.

In un settore sempre pitl frammentato
e caratterizzato da piccole realta, voi
avete percorso la strada opposta e
cioe quello di riunire piu cantine per

affrontare ed essere maggiormente
competitivi sul mercato. Ci indichi i
punti di forza e le prospettive future
delle Cantine Intesa.

Nasce da questa logica la modernissima
Cantina di Cotignola completamente ri-
strutturata ed ammodernata, nel cuore
della pianura e di un vasto bacino pro-
duttivo, in grado di produrre e stoccare
oltre 600.000 hl di vino bianco tutto ri-
gorosamente termo-condizionato. Can-
tina divenuta vero mostro di efficienza
nel coniugare qualita per il segmento dei
vini daily e ridotti costi di trasformazione;
cosli come nasce da questa filosofia, la
scommessa della cantina di Modigliana,
fiore all'occhiello di Cantine Intesa, spe-
cializzatasi nella produzione di prodotti di
alta gamma sia per il consorzio Caviro
che per i prodotti a marchio proprio: "
Calanchi”,“Poderi delle Rose" e “Provit”
(spumanti). Tali produzioni, avviate nel
2000, con l'adozione di un rigido discipli-
nare da parte di un selezionato gruppo
di aziende, hanno rappresentato una
scommessa, riteniamo vinta, per riqualifi-
care I'immagine della Cooperativa e della
viticoltura del territorio, orientandosi ai
palati piu raffinati della ristorazione e
delle enoteche a cui questa gamma € ri-
volta. | numerosi riconoscimenti ricevuti
nei piu quotati concorsi enologici testi-
moniano la validita di questo lavoro. Non
va poi tralasciato come questa espe-
rienza sia stata palestra e scuola di tecni-
che agronomiche senza dubbio prope-
deutiche ad un generale innalzamento
qualitativo avuto in tutta la filiera par
tendo dalla conduzione dei vigneti degli
associati. Associati seguiti da agronomi
specializzati nel settore e che hanno visto
strutturarsi sul territorio centri di ritiro
uve snelli ed efficienti la dove avvenivano
importanti dismissioni di cantina. Intesa
ha dunque investito nella fase industriale
e commerciale ma parallelamente ha ri-
tenuto strategica l'efficienza del servizio,
soprattutto per cio che concerne l'assi-
stenza agronomica ed il ritiro del pro-
dotto. Quanto detto rappresenta sicura-
mente un percorso in atto, non ultimato,
e destinato a proseguire nella logica di
sempre maggiore specializzazione lungo
tutte le fasi della filiera, dalla produzione,
che oggi intraprende velocemente la
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agrintesa

CHI SIAMO
Cooperativa ortofrutticola di I° grado
6.400 aziende agricole socie
6.500 ettari coltivati a vigneto
250.000 tonnellate annue di ortofrutta conferita
150.000 tonnellate annue di uva da vino conferita
102.500 tonnellate di capacita frigorifera ortofrutta
1.701.403 hl capacita di stoccaggio vino
2.000 dipendenti stagionali
Oltre 200 dipendenti fissi di cui 40 tecnici agricoli qualificati

DATI ECONOMICI (euro)
275.000.000 fatturato consolidato
143.700.000 liquidato ai soci nel 2007-08
2.800.000 sostegno ai produttori diretto agli investimenti
nel 2007-08
70.400.000 € patrimonio netto

MERCATI DI DESTINAZIONE VINO
conferimento a Caviro 35-40%
Italia ingrosso 40%

Estero ingrosso 18%

Dettaglio e imbottigliato 2%

LOCALITA  CENTRODIRITIRO CANTINA DILAVORAZIONE
Bagnacavallo (r) X
Belricetto (ra)
Cotignola (ra)
Faenza (ra)
Mezzano (ra)
Modigliana (Fc)
Russi (ra)
Castelbolognese rA
Fusignano (ra)
Mordano (80)
S.Alberto (Ra)
Santerno (ra)

X X X X X X X

X X X X X X X X X X X

strada dell'accorpamento aziendale e
della meccanizzazione, alla trasforma-
zione industriale, alla segmentazione ed
innalzamento qualitativo dell'offerta.

Agrintesa e Caviro. Quali sono se-
condo Lei i vantaggi di far parte di una
delle pit importanti realta agroalimen-
tari nazionali?

La PAF di ieri & stata una fra le nove
cantine romagnole che diedero vita al
consorzio Caviro. E grazie ai consiglieri
di quelle cantine che venne fatta la
scelta di imbottigliare i propri vini non
nelle singole cantine ma insieme in un
consorzio. Oggi Agrintesa ¢€ il socio piu
grande della compagine sociale Caviro
e tramite il consorzio colloca diretta-
mente al consumatore una quota im-
portante del proprio vino. Siamo for-
temente impegnati e interessati alla
crescita sia come quota di mercato
che come modello di filiera vitivinicola
integrata.m

Il dibattito tra Coldiretti
e Fedagri accende
I'attenzione sul mondo
cooperativo

Come se non bastasse, recentemente si
€ aggiunto un ulteriore tema di discus-
sione fra gli associati, dato dal dibattito
promosso dalla Coltivatori Diretti nei
confronti delle cooperative agricole di
Fedagri. La Coldiretti, espressione della
maggiore organizzazione di rappresen-
tanza del mercato agricolo, sta chie-
dendo ai propri associati impegnati nei

consigli di cooperative agricole di ade-
rire alla propria associazione anche con
Iimpresa cooperativa. Come sindacato
di imprese agricole individuali, familiari o
di societa semplici di agricoltori, Coldi-
retti oggl, come In passato, svolge un
ruolo di rappresentanza e tutela del
mondo agricolo senz'altro importante.
La societa cooperativa € oggi espres-
sione di soci appartenenti a piu orga-
nizzazioni agricole come Coldiretti,
Confagricoltura, Cia e Copagri che da
tempo a loro volta hanno dato vita ad
un sindacato di impresa cooperativa a
tutela di queste societa. Sicuramente

questi soci hon possono accettare un
orientamento di questo tipo. Tutto que-
sto crea discussione e divisioni fra gli as-
sociati, generando confusione senza por-
tare a nulla di costruttivo. E certamente
nella missione di Coldiretti la tutela dei
propri associati, come l'indicazione agli
stessi sul governo di queste imprese, ma
da cio a chiederne I'adesione e la rap-
presentanza come impresa credo ce ne
passi e che occorra una riflessione. |l
mondo agricolo necessita di unita di in-
dirizzo, di scelte e di politica a livello na-
zionale per pol poter portare una voce
sola al tavolo europeo. Come si pud co-

struire un confronto pensando solo a se
stessi? Linteresse degli associati viticol-
tori € quello di avere una classe diri-
gente ovunque essa sia, impegnata,
preoccupata di garantire una continuita
del settore. Il Gruppo Caviro, con i suoi
soci, da anni & impeghato a portare
avanti un progetto di filiera con marchi
propri, un prodotto 100% italiano ed
una tracciabilita di provenienza a difesa
dei viticoltori associati. | viticoltori chie-
dono alle cooperative, alle associa-
zioni e alla politica, dei risultati, delle
prospettive e non delle liti di visibilita
fra enti, che nuocciono solamente. m



